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[SCORING TENDANCES]

QUEL EST LE
#FUTUR DES SOINS
#COSMETIQUES ?
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3EME EDITION DE L'ETUDE EN SOUSCRIPTION

SOINS COSMETIQUES EN FRANCE
20 TENDANCES DECRYPTEES ET TESTEES POUR VOUS

? ILEST ENCORE TEMPS D'Y SOUSCRIRES



| SCORER LES TENDANCES POUR ALLER AU-DELA DE LA SIMPLE VEILLE

A MESURE OMPRENDRE LES AFIN DE NOURRIR
”  OBJECTIVE DRIVERS VOTRE STRATEGIE RGD
~ W ET MARKETING
_ POURIDENTIFIER - | i
3 %LES TENDANCES | NDANCE: MIEUX PRIORISER VOS
REELLEMENT VOTRE MARGHE ET INNOVATIONS

PORTEUSES A VOTRE OFFRE PRODUITS




REPERER AUJOURD'HUI LES BONNES TENDANCES DE DEMAIN

2 expertises complémentaires pour anticiper les tendances qui seront plebiscitees par les consommateurs

, I]ES,TENDANCESA UN SCORING EMOTIONNEL UN DIAGNUSTIC PRECIS
DETECTEES PAR PROAME POUR MESURER LE “POUR VOUS AIDER A
& SCOREES PAR REPERES POTENTIEL ET PRIORISER ~ DEVELOPPER VOTRE OFFRE

Basee sur le langage spontane du Les verbatims consommateurs pour
consommateur, une mesure emotionnelle identifier les leviers et les freins
qui permet de depasser le rationnel et étre

plus predictif des futurs comportements

PROAME: Cabinet de veille et prospective
REPERES: Institut d'études consommateurs afin de retravailler la tendance, l'optimiser et

‘adapter a votre marqgue
l'adapter a votre m e



ILLUSTRATION
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EN DECLIN

(n"active pas/plus les ACTEURS de l'innovation)
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$ % Tendances moins porteuses pour Pinstant
o Mais certaines peuvent étre retravailler pour

améliorer I'acceptation consommateurs

UNE VISION DYNAMIQUE DES TENDANCES

Bench: « Cosmétique

D < (déja pratiquée, nest déja plus une

clean »

tendance mals une nécessité)

\ ! TENDANCES PEPITES !

Tendances pas encore exis

tantes

mais prétes a étre déployées !

RN

Tendance qui devrait émerger !
(ne parfe pas encore a tout le monde

mais active les plus précurseurs)

Taille des bulles = MATURITE ++ ACTIVATION EMOTIONNELLE

U (% pratique déja)

des ACTEURS

(Pionniers + Suiveurs face & I'innovation)

EN EMERGENCE
(active les ACTEURS de l'innovation)

. g

UN SCORE QUI MESURE LA

_FORCE DE L'ACTIVATION

EMOTIONNELLE DE CHAQUE
TENDANCE

aupres des consommateurs,
selon leur vitesse d'adoption de
l'innovation:

“ACTEURS” (les plus rapides a
adopter les innovations = cible
prioritaire)

vs. “SPECTATEURS” (les plus
lents a convaincre)

4 CADRANS DE POTENTIEL:
A DEPLOYER / EMERGENCE /
SIGNAL FAIBLE / DECLIN



k’) UN DIAGNOSTIC ET DES RECOMMANDATIONS OPERATIONNELLES

it ANALYSE QUANTIFIEE
. & QUALIFIEE DE
DEJA PRATIQUE TRES FORTE CHAQUE TENDANCE :
(22 %), FORT ACTIVATION POTENTIEL
B INTERET [63%]] SCORE R3M: 36++ % de pratique actuelle et activation

emotionnelle, au global et selon sous-cibles

+ ACTEURS et n + ACTEURS

DRIVERS ET FREINS

(issus des mots spontanes des conso,
impactant le plus l'activation emotionnelle)

“INUTILE, GADGET"
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CONCLUSIONS TRANSVERSALES
ET PROJECTIVES
SUR LA CATEGORIE

©




MODALITES DU SCORING DE TENDANCES REPERES

2 possibilites:

EN SOUSCRIPTION

TENDANCES SOINS

AD HOC

ESHIE AV COSIEROBRES
TENDANCES & IDEES

COSMETIQUES FRANCE (depuis
2019)

20 TENDANCES PAR AN

Abonnement annuel : 7.800€

MODALITES A DEFINIR SELON VOS BESOINS ET SPECIFICITES,

(pour 2 vagues / 20 tendances en France, détectées par FRANGE ET INTERNATIONAL
Proame et scorees par Repéres)
+ Possibilité de scorer vos tendances exclusives : DEVIS SUR DEMANDE

+1200<€ par tendance (tarif degressif)



SOINS COSMETIQUES EN SOUSCRIPTION:
+ DE 40 TENDANCES DEJA TESTEES DEPUIS 2019

Par exemple :

* LA COSMETIQUE SANS EAU / EN POUDRE e LECBD, L'INGREDIENT MULTI-BENEFICES
* LA COSMETIQUE SOLIDE * AU-DELA DE L'ANTI-AGE POUR REPONDRE AUX
) X BESOINS DES BOOMERS

o LES COSMETIQUES A BASE DE FERMENTS / ]

MICROBIOME * REDUIRE L'IMPACT DES EMBALLAGES

_ COSMETIQUES : VRAC, CONSIGNES,

o LE BAKUCHIOL, L'ALTERNATIVE VEGETALE AU RECHARGES...

RETINOL

* FINI LE PLASTIQUE : DES FLACONS INNOVANTS
e LA COSMETIQUE « NO GENDER » A BASE DE PAPIER

* L'UPCYCLING DES INGREDIENTS EN e ...ETBIEN D'AUTRES !
COSMETIQUE

ILEST ENCORE TEMPS DE SOUSCRIRE:
NOUVELLE VAGUE 2021 EN COURS DE LANCEMENT
RAPPORTS 2019 ET 2020 DISPONIBLES (RESULTATS DETAILLES DE 40 TENDANCES)




CONTACTEZ-NOUS !
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#WhatReallyMatters!
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BENEDICTE LUNEL ERIKA SCHERRER




